
ФОРМИРОВАНИЕ СТРАТЕГИИ ДЛЯ
СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ СИБИРСКОГО БРЕНДА

ОДЕЖДЫ «СИНАР»

ТВОРЧЕСКИЕ РУКОВОДИТЕЛИ:
МИХАИЛ БЕЛЕНКО, ДОЦЕНТ
КАФЕДРЫ МАССОВЫХ КОММУНИКАЦИЙ;
АЛЕНА МУХИНА, 
РУКОВОДИТЕЛЬ ОТДЕЛА РЕКЛАМЫ АО «СИНАР»

ТВОРЧЕСКИЙ ПРОЕКТ ЕКАТЕРИНЫ ПАРАМОНОВОЙ



Компания СИНАР без перерыва производит одежду с 1921 года. 

Сегодня СИНАР — крупнейшее на востоке России швейное предприятие. СИНАР —
крупнейший на востоке России производитель верхней одежды, классического
мужского и дамского костюма, casual для мужчин, женщин и подростков, школьной
формы. Основной дизайн — современная классика по фигуре. Ежегодный выпуск 5
новых базовых коллекций: весна, лето, осень, зима, школьный сезон, а также
регулярное обновление классической и casual одежды.

Индивидуальными потребителями одежды СИНАР стали главы регионов России и
федеральные чиновники, известные деятели культуры.

Количество сотрудников СИНАР — более 1 000 человек. Собственные
производственные площади — около 20 000 кв.м. Ежегодно выпускается более 300
000 изделий.

Компания СИНАР входит в Топ-10 крупнейших российских предприятий швейной
отрасли.

СИНАР имеет развитую сбытовую сеть: более 30 магазинов в 8 городах России и
оптовых партнеров по всей стране.

 

 

 

 

 



 
Цель творческого проекта: повысить узнаваемость бренда СИНАР среди молодой
аудитории.
 
Для достижения цели нужно реализовать следующие задачи:
1. изучить бренд и его историю, обозначить риски и возможности;
2. выявить группы целевых аудиторий, на которые будет направлена коммуникация;
4. составить набор каналов, форматов и инструментов, которые способны донести
необходимые сообщения до аудиторий,
5. подготовить материалы для публикации в социальных сетях.

ЦЕЛЬ И ЗАДАЧИ ПРОЕКТА



ИНСТРУМЕНТЫ
1. Анализ деятельности конкурентов;
 
2. Составление портрета целевой аудитории;
 
3. Составление контент-плана;
 
4. Подготовка материалов для наполнения соц.сетей  бренда;
 
5. Подготовка рекламных буклетов и их размещение на площадках партнеров.



СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ
Для продвижения бренда СИНАР были выбраны следующие социальные сети:
- Вконтакте,
-Одноклассники,
-Instagram



SWOT-АНАЛИЗ БРЕНДА СИНАР



УГРОЗА        ВОЗМОЖНОСТЬ
В связи со сложившейся ситуацией в стране и мире
из 30 магазинов розничной сети СИНАР в данное
время работает только один (Томск).Соответственно
продажи рухнули. 
Руководство компании приняло решение шить
защитные маски, чтобы не уйти в затяжной кризис и
не отправлять в простой всех сотрудников швейной
фабрики.



ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ
У бренда одежды СИНАР очень широкий ассортимент, о котором мы уже упоминали
ранее. В связи с этим и целевая аудитория не одна. Мы опишем новую, с которой
СИНАР стал работать только последние годы.



КОНТЕНТ ДЛЯ СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ



ИТОГИ ПРОЕКТА
Выполнив все задачи проекта мы добились основной цели -
повысили узнаваемость бренда СИНАР среди молодой аудитории.
Теперь у бренда СИНАР есть выработанная стратегия и несколько
универсальных инструментов, которые могут быть использованы
для повышения узнаваемости бренда, а также для привлечения
новых потенциальных клиентов.



Больше всего молодой аудитории прибавилось в социальной сети  
 Instagram. На сегодняшний день аудитория в возрасте от 18 до 35
лет занимает 64% (3299 человек).

ИТОГИ ПРОЕКТА



ОТЗЫВ ЗАКАЗЧИКА


