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Введение

• Технологика – Новосибирская IT-компания, 
которая предоставляет услуги по 
разработке программного обеспечения в 
России, США и Европе с 2003 года. 
Компания специализируется на разработке 
мобильных приложений, бизнес-решений 
на платформе .NET, внедрении CRM-систем, 
технологиях дополненной реальности.



Цель и задачи:

• Цель – продвижение IT-компании Технологика и повышение узнаваемости бренда с 
помощью социальных медиа.

• Задачи:

• Проанализировать состояние отрасли IT в Новосибирском регионе;

• Разработать контент-план продвижения IT-компании Технологика в социальных 
медиа;

• Обеспечить контент-наполнение медиаресурсов компании – блог, сообщество 
ВКонтакте, аккаунт в Instagram и др.;

• Увеличить количество контактов аудитории с информацией о компании;

• Обеспечить стабильный прирост аудитории компании в социальных сетях.



Описание целевой аудитории:

• Тип: студенты;

• Пол: 40% – девушки, 60% – молодые люди; 

• Возраст: От 16 до 24

• Образование: ФИТ, ММФ, ФЕН НГУ, НГТУ

• Место жительства: Академгородок, 
общежитие

• Интересы: Современные технологии, наука, 
компьютерные игры, социальные сети, 
гаджеты, клубы.



Контент-план:



Текст для Instagram и ВКонтакте:

• «Технологика объявляет мобилизацию –
приглашаем студентов старших курсов ФФ, 
ФИТ и ММФ для работы над коммерческими 
стартапами: системой рекрутинга атлетов для 
американских сборных, сервисом организации 
вечеринок для заказчика из Калифорнии, а 
также другими проектами для компаний из 
России и Европы.

• Для участия в конкурсе необходимо пройти 
собеседование и выполнить тестовое задание.

• Готовы ответить на любые интересующие тебя 
вопросы в комментариях или по телефону 332-
44-29»



Приложение дополненной реальности 
360Novosibirsk

• Разработали мобильное приложение 
дополненной реальности для того, чтобы 
повысить узнаваемость бренда среди 
жителей Новосибирска. 



Результаты рекламной кампании:



Мобильное приложение «Карта НГУ»:



Итоги :

• Проведен анализ конкурентов;

• Проведен анализ внешней среды;

• Определен портрет целевой аудитории;

• Разработана рекламная стратегия по 
продвижению IT-компании, включающий в 
себя контент-план, маркетинговые акции и 
другие мероприятия;

• Добились понимания руководства в 
необходимости развития корпоративных 
социальных сетей.


