МЕТОДИЧЕСКИЕ МАТЕРИАЛЫ

По факультативу "Брендинг"

для направления подготовки 42.04.02 Журналистика

1) Наименование практического задания. Разработка позиционирования торговой марки.
Цель практического задания. Определить и описать позиционирование торговой марки.

Методика выполнения практического задания. План выполнения практического задания:

1) разработать 5 разных вариантов позиционирования торговой марки для подгрупповой торговой марки в выбранной товарной категории;

2) на основании критериев конкурентоспособности марочного позиционирования для подгрупповой торговой марки выбрать один основной вариант ее позиционирования (1 из 5, необходима аргументация выбора);

3) выбранный основной вариант позиционирования торговой марки описать по следующей схеме:
– формулировка позиционирования одним предложением;

– описание потребительского сегмента (коротко);

– формулировка значимой выгоды потребления (возможно, рациональные и эмоциональные значимые выгоды потребления), предлагаемой покупателю. Эта выгода должна напрямую вытекать из формулировки позиционирования;

– доказуемость с точки зрения потребителей;

– соответствие потребительским стереотипам, существующим в сознании представителей целевой аудитории до разработки позиционирования (на какие стереотипы будем «опираться» при формировании позиции);

– долгосрочность позиции.

2) Наименование практического задания. Разработка ассоциативной платформы бренда.
Цель практического задания. Разработать образ бренд.
Методика выполнения практического задания. План выполнения практического задания:

1) описание целевой аудитории с обязательным использованием психографической сегментации рынка;

3) описание миссии бренда (не более 10 слов в одном предложении) как основную всеобъемлющую идею и цель существования бренда;
4) описание обещания бренда как основное преимущество потребления бренда представителем целевой аудитории и «картинку бренда» как визуальное воплощение обещания бренда;

5) описание рациональных выгод бренда как список практических выгод от использования бренда;

6) описание эмоциональных выгод бренда как список эмоциональных удовлетворений, которые получает потребитель от использования бренда (4 типа эмоционального удовлетворения по Яну Эллвуду: идеологическое удовлетворение, психологическое удовлетворение, социальное удовлетворение, культурное удовлетворение);

7) описание портрета бренда как личности. Часто под разработкой портрета бренда как личности понимают разработку индивидуальности бренда (набор эпитетов, описывающих бренд как человека);

8) описание отношения окружающих к потребителю бренда;

8) описание взаимоотношений типичного потребителя и бренда. В качестве основы описания можно использовать классификацию личности брендов агентства Y&R Future Brand (миссионер, сноб, лучший друг, любовник, артист, верный слуга, эконом).
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