
МЕТОДИЧЕСКИЕ МАТЕРИАЛЫ 
 

по дисциплине «Мультимедийная журналистика» 

 

для направления подготовки 42.03.02 Журналистика 

 

Для работы студенты разбиваются на группы, по 2–4 человека в каждой и делят 

должности (дизайнер, фотограф, автор текстов, корректор, иллюстратор, инфограф и 

пр.) – перечень должностей зависит от идеи и содержания каждого проекта.  

 

Создание мультимедийного проекта не отличается от создания любого медийного 

проекта до его финальной стадии, до перехода к инструментарию. Начинается работа над 

ним с определения тематического поля, затем темы, проблемы, назначения проекта. 

Эта «стадия 0» занимает от 1 до 4 недель, в зависимости от проекта. Каждая 

редакция вместе с преподавателем, выстраивают индивидуальный рабочий маршрут. 

Определиться с основными аспектами работы помогает обзор мультимедийных проектов, 

отечественных и зарубежных, отмеченных в разнообразных конкурсах, получивших 

известность, признанных эталонными. 

Когда тематическое поле, а также тема и проблема определены, редакция переходит 

к поиску спикеров и экспертов, определяет, какой дополнительный материал требуется 

(документы, литература нон-фикшн, опросы аудитории, историческая справка, 

произведения искусства, художественная литература, современные или исторические 

примеры и т. д.). Начинается работа над сбором материала и написанием необходимых 

текстов (интервью, истории, обзоры документов или исторических событий, 

ассоциативные фрагменты, связывающие тему работы с культурным опытом и пр.). На 

парах обсуждается жанровая, стилистическая  и структурная специфика подготовки 

текстов для мультимедийных проектов. Работа над текстовыми блоками завершается к 

концу 8 недели курса.  

Преподаватель проверяет тексты и дает советы по редактированию, если это 

необходимо. На этом же этапе поверяется первоначальный замысел, и, как правило, 

корректируется. Прибавляются новые герои, иногда выясняется, что некоторые интервью 

не войдут в итоговый вариант. Работа над текстовым блоком завершается. 

Редакция переходит к формированию визуального облика проекта. Определяется с 

цветовой гаммой, шрифтами, основным и акционным, с первым экраном, со способом 

иллюстрирования. И затем переходит к моделированию, создает две модели будущего 

проекта. Сначала общую, из крупных блоков, которая определяет линейность или 

нелинейность композиции, а также необходимость использования мультимедийного 

инструментария (инфографика, анимация, интерактивные блоки – календари, карты, 

таймлайны и т. д.). 

После того, как блочная модель согласован с каждым членом редакции и 

преподавателем, выполняется вторая модель, поэкранная, где предусматриваются все 

переходы, показывается связь между текстом и дополнительными визуальными или 

аудиальными элементами, структура каждого экрана, геймификация и т. д.). Происходят 

первые предзащиты проектов, редакции рассказывают об окончательно сформированном 

замысле проекта, предъявляют подробную модель, визуальные характеристики, а также 

тексты.  

Затем редакции переходят к выбору платформы и верстке проекта. На 12 неделе 

курса происходит вторая предзащита проекта, редакции предъявляют сверстанный проект, 

обсуждают результат с преподавателем и коллегами, и в оставшиеся 2 недели происходит 

«доводка» проекта. 

 



Организационные рекомендации: 

– собираться в редакции надо по общим интересам, а не по дружбе. Второй вариант 

часто приводит к проблемам в дружеских отношениях, но редко к успешному результату; 

– в каждой редакции должен быть человек, который умеет верстать или хочет этому 

научиться, знакомый с современным дизайном, типографикой, еще лучше, если этот 

человек знаком с современным визуальным искусством; 

– при выборе платформы для создания проекта, принимайте в расчет, что тильда 

создана дизайнерами для дизайнеров. В ней невозможно сделать провальный с точки 

зрения визуала и структуры проект, все шрифты, даже в бесплатном функционале, 

грамотно работают друг с другом, минус же тильды – продолжение ее достоинства: 

готовые дизайнерские решения, зашитые даже в бизнес-функционал, делают проекты 

схожими между собой. Если вы не уверены в своих дизайнерских решениях, выбирайте 

тильду, если хотите попробовать себя в качестве дизайнера – выбирайте редимаг, в нем 

шаблоны даны скорее для примера, в отличие от тильды, где на шаблонах строится 

верстка; 

– в процессе работы делайте бэкстейджи в любой форме: тексты, видео. аудио, 

комиксы, переписка и пр. Все это пригодится при защите проекта, но главное – поможет 

при анализе кейса на финальной стадии, когда проект будет существенно отличаться от 

первоначальных задумок и окажется важным перед завершением оценить произошедшую 

трансформацию; 

– крайне важно: если редакция планирует готовый мультимедийный проект  

предложить СМИ для публикации, то переговоры надо начинать с начала создания 

проекта. В отличие от текста, который можно предложить уже готовым (в крайнем случае, 

редактор его сократит или попросит добавить спикера и т. п.), мультимедийный проект 

для публикации требует не только соблюдения смыслового и визуального формата СМИ, 

но и технических характеристик, а это невозможно предугадать, можно только узнать и 

предусмотреть.  

Всем, выполняющим роль дизайнера в создании мультимедийного проекта, будет 

полезно посмотреть знаменитый документальный фильм  Гари Хастуита «Гельветика» — 

о шрифтах, современном дизайне и визуальной культуре в целом.  

Зачет по курсу происходит в форме презентации проектов перед аудиторией 

экспертов, это и преподаватели, и приглашенные профессионалы. Обсуждение проектов 

помогает в дальнейшем доработать их перед публикацией, если таковая запланирована. 

 

 

 

 

Методические материалы утверждены на совместном заседании кафедр массовых 

коммуникаций и теории и истории журналистики (протокол № 6 от 02.09.2020). 

 

 

 


