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Содержат: 

– требования к  докладам;  

– литературу для подготовки к практическим занятиям. 

 

Первая подгруппа 

 

Доклад на 10 минут.  

Материалы для подготовки – el.nsu.ru + найденные обучающимися.  

Информация по тиражам — в изданиях. Если надо, брать в библиотеках номера за разные 

годы и сопоставлять тиражи; по аудиториям СМИ – на сайте TNS (Mediascope), по 

аудиториям сайтов – там же + https://www.similarweb.com/ + http://www.alexa.com/ + 

http://www.liveinternet.ru/. 

Критерии оценивания: количество текста (ценных сведений), записанного во время 

доклада в тетради одногруппниками. Обязательна презентация.  

Когда вы в докладе представляете типологический анализ, вы отвечаете на вопросы: 

• какие существуют ниши/типы/модели (по каким критериям выделяются, какими 

характеристиками различаются); 

• кто (учредители, издательские дома, владельцы) – с кем (целевая и реальная 

аудитория) – о чем (содержательные особенности) – каким образом (какими 

средствами: организационно-редакционно-презенационные особенности) 

коммуницирует. 

Практическое занятие 1  

Общественно-политические газеты РФ: массовые. Таблоиды, квалоиды  

Общественно-политические газеты РФ: качественные. Политическая 

позиция, главные темы, место в публичном пространстве 

 

Общественно-политические газеты регионов РФ. Аудитории, тематика, 

учредительный корпус, истории успехов и провалов 

 

Практическое занятие 2  

Областные районки в подсистеме периодики. Новосибирские районки  

Информационно-аналитические российские журналы: в структуре 

медиахолдингов, сходства и различия, тематические и аудиторные акценты 

 

Информационные программы на ТВ. Рейтинги, доли, сходства, различия   

Информационно-аналитические программы на ТВ. Рейтинги, доли,  



сходства, различия 

Практическое занятие 3  

Деловые газеты (включая их интернет-сайты). Становление отрасли, 

основные акторы, тиражи, аудитории, аудиторный запрос и формулы 

успеха  

 

Деловые еженедельники. Издательские дома, основные акторы и их судьба, 

тиражи, аудитории, тематические модели 

 

Деловые ежемесячные журналы. Издательские дома, основные акторы, 

тиражи, аудитории, тематические модели 

 

Деловые аудиовизуальные СМИ. Становление отрасли, основные акторы и 

их судьба, рейтинги, доли, содержательные особенности 

 

Практическое занятие 4  

«Желтая пресса»: понятие, примеры, основные темы, социальные функции. 

Тиражи, перспективы 

 

Телегиды, издания о «звездах». Модели изданий, тиражи, аудитории  

Отраслевые издания. Явление, примеры, подробный разбор изданий какой-

либо отрасли (можно 2 человека) 

 

Корпоративные СМИ. Явление, типология, разбор систем медиа 1-2 

компаний (можно 2 человека) 

 

Аграрная пресса России. Основные акторы, тиражи, аудитории, 

содержательные модели 

 

Практическое занятие 5  

Культурологические и искусствоведческие издания. Типология, примеры, 

текущее состояние, аудитории  

 

Спортивные газеты. Типология, примеры, текущее состояние, аудитории  

Спортивные журналы. Типология, примеры, текущее состояние, аудитории  

Спортивные каналы и программы. Организации-трансляторы. 

Преобразования с начала 2000-х, типология, примеры, текущее состояние, 

аудитории  

 

Практическое занятие 6  

Православные аудиовизуальные СМИ. Типология, текущее состояние, 

аудитории 

 

Православные издания и сайты. История, типология, текущее состояние, 

аудитории 

 



Научно-популярные журналы. История и современное состояние, 

типология (содержательные и аудиторные особенности), примеры 

 

Научно-популярные каналы и программы. Типология, содержательные и 

аудиторные особенности 

 

Научно-популярные интернет-проекты. Типология, содержательные и 

аудиторные особенности 

 

Практическое занятие 7  

Типология женских журналов. Женский глянец (издания стиля 

жизни/стиля потребления) и издания для женской аудитории 

 

Типология мужских журналов. Мужской глянец (издания стиля 

жизни/стиля потребления) и издания для мужской аудитории 

 

Периодика для детской аудитории   

Детские аудиовизуальные СМИ  

 

Литература для подготовки к практическим занятиям (темы, литература для 

подготовки, презентации лекций и студенческих докладов и т. п. сдержится в электронном 

учебно-методическом курсе системы электронного образования НГУ по адресу 

https://et.nsu.ru/course/view.php?id=906): 

Тема 3. Тематический критерий в типологии. Общественно-политические газеты и 

журналы 

 

1. Фролова Т. И. Гуманитарная повестка общероссийской газетной периодики: 

концепция и анализ практик // Mediascope. Выпуск № 4. 2014 г. 

URL: http://www.mediascope.ru/node/1594. 

2. Реснянская Л. Л. Газета для всей России / Л. Л. Реснянская, И. Д. Фомичева. – М.: 

Икар, 1999. – 232 с. 

3. Система средств массовой информации России / Под ред. Я. Н. Засурского. – М.: 

Аспект-пресс, 2003. – С. 53–66. 

4. Реснянская Л. Л. Типологическая структура общероссийских газетных изданий / 

Типология периодической печати / Под ред. М. В. Шкондина, Л. Л. Реснянской. – М.: 

Аспект Пресс, 2007. – С. 47–60. 

5. Теплова Л. А. Информационно-аналитические еженедельные журналы / Под ред. 

М. В. Шкондина, Л. Л. Реснянской. – М.: Аспект Пресс, 2007. – С. 121–134. 

6. Касютин В. Запасной игрок. Традиционным региональным газетам все сложнее 

конкурировать с районными и московскими изданиями // Журналистика и медиарынок. – 

№ 3, 2007 г. 

 

Тема 5. Деловые СМИ 

 

1. Вырковский А. В. Сравнительный анализ моделей деловых журналов США и 

России (на примере «Форчуна», «Форбса», «Бизнес уика», «Эксперта», «Денег», «Смарт 

Мани»): Автореф. дисс. … канд.филол. н.. – М., 2007. 



2. Вычуб Г. С., Иваницкий В. Л., Мурзин Д. А. Экономическая проблематика / 

Проблематика СМИ / Под ред. М. В. Шкондина, Г. С. Вычуба, Т. И. Фроловой. – М.: 

Аспект Пресс, 2008. – С. 84–98. 

3. Деловая пресса России: настоящее и будущее / Сост. В. Давыдов, 

М. Дзялошинская. – М.: Глобус, 1999. – 280 с. 

4. Еременко А. В. Деловая пресса в России: история, типология, моделирование 

изданий: Автореф. дисс. … канд. филол. наук. – Ростов-на-Дону, 2006. 

5. Кистаев Е. Деловые издания активно растут // РБК-daily. – 23.06.2008. 

6. Мурзин Д. А. Деловая пресса / Типология периодической печати / Под ред. 

М. В. Шкондина, Л. Л. Реснянской. – М.: Аспект Пресс, 2007. – С. 104–121. 

7. Вырковский А. В. Деловые журналы США и России: прошлое и настоящее / отв. 

ред. и сост. Е. Л. Вартанова; науч. ред. Н. В. Ткачева. – М.: МедиаМир, 2009. 

8.  Мамиконян К. Основные типологические характеристики российской деловой 

журналистики. 

9. Вырковский А. В. Деловые СМИ в России и за рубежом в период кризиса: 

экономический, организационный, творческий аспекты. 

10. Полищук Е. А. Деловая телевизионная журналистика в России: опыт 

классификации // Вестн. Моск. ун-та. Сер. 10. Журналистика. 2015. № 1. С. 47–63. 

11. Исайчев Е. Ю. Современная российская деловая пресса в медиасфере Интернета // 

Вестник СПбГУ. Сер. 9. 2011. Вып. 2. С. 246–252. 

12. Вырковский А. В., Шароян С. В., Критерии воспринимаемого качества 

журналистских материалов (на примере деловых СМИ) // Вестн. Моск. ун-та. Сер. 10. 

Журналистика. 2015. № 1. С. 22–46. 

 

Тема 7. Бульварные, «желтые» издания 

 

1. У меня есть миссия. Арам Габрелянов о честной журналистике и любви к Путину. 

https://lenta.ru/articles/2012/05/28/gabrelyanov/. 

2. Илья Стогoff. Таблоид: Учебник «желтой» журналистики. 

http://thelib.ru/books/stogov_ilya/tabloid_uchebnik_zheltoy_zhurnalistiki-read.html. 

3. Арам Габрелянов: При помощи таблоидов государство сигнализирует массам, что 

элита под контролем. http://viperson.ru/wind.php?ID=518162 

4. Беленко В. Е. Прагматические особенности изданий о звездах шоу-бизнеса // 

Вестн. Новосиб. гос. ун-та. Серия: История. Филология. – 2010. – Т. 9. – №. 6. 

5. Сергей Беднов. Экскурсия по эфиру: смена формата. 

https://et.nsu.ru/pluginfile.php/31040/mod_resource/content/1/%D0%A2%D0%B5%D0

%BB%D0%B5%D0%B3%D0%B8%D0%B4%D1%8B-

%D0%B8%D1%81%D1%82%D0%BE%D1%80%D0%B8%D1%8F.pdf 

6. Сазонов Е. Феномен желтой прессы. http://www.relga.ru/Environ/WebObjects/tgu-

www.woa/wa/Main?level1=main&level2=articles&textid=497. 

7. Как я работала ясновидящей в журнале с миллионной аудиторией. 

https://knife.media/fortuneteller/ 

 

Тема 9. Спортивные СМИ 

1. Баранов В. В., Слюсаренко Е. А. Спортивная печать Российской Федерации (1990–

2000) / Типология периодической печати / Под ред. М. В. Шкондина, Л. Л. Реснянской. – 

М.: Аспект Пресс, 2007. – С. 204–217. 

2. Мельник С. ТВ и спорт: опасные связи // Медиаальманах, 2004, № 4–5. 

3. Андрефф В. Телевидение и спорт // Отечественные записки. Вып. № 6 (33), 2006.  

4.  Тема номера: Спортивный комплекс. http://www.strana-oz.ru/2006/6. 

5. Ратнер А. Спортивное телевидение – государство в 

государстве. http://lib.broadcasting.ru/articles2/content/sport_TV_gos_v_gos_chapt_1 



 

Тема 10. Религиозные СМИ России 

1. Кашинская Л. В. Религиозная печать / Типология периодической печати / Под ред. 

М. В. Шкондина, Л. Л. Реснянской. – М.: Аспект Пресс, 2007. – С. 144–156. 

2. Кашинская Л. В. Духовно-религиозная проблематика / Проблематика СМИ / Под 

ред. М. В. Шкондина, Г. С. Вычуба, Т. И. Фроловой. – М.: Аспект Пресс, 2008. – 

178–192. 

3. Между миссией и медиа: православные СМИ в России Открытый семинар 

«Полит.ру» [Электронный ресурс] / Полит.ру. – Режим доступа: 

http://www.polit.ru/author/2007/10/12/pravoslavniesmi.html. 

4. Расследование РБК: на что живет церковь. 

https://www.rbc.ru/investigation/society/24/02/2016/56c84fd49a7947ecbff1473d 

 

Тема 11. Научно-популярные СМИ 

1. Макарова Е. Е. Популяризация науки в интернете: содержание, формы, тенденции 

развития // Вестн. Моск. ун-та. Сер. 10. Журналистика. 2013. № 2. С. 98–104. 

2. Морозова К. И., Ерёмин М. А. Современные тенденции развития научно-

популярного журнала // Актуальные проблемы гуманитарных и социально-экономических 

наук. – 2016. – № 10. С. 146–152. 

3. Скрынникова А. В. Научная журналистика в современной России // Наука и 

современность, 2016. № 45. С. 8–12. 

4. Теплицкая А. А. Детский научно-познавательный журнал как социально значимый 

государственный проект // Молодой ученый. – 2015. – №7. – С. 1007–1010. URL: 

http://moluch.ru/archive/87/16566/. 

5. Колоев А. С. Научно-просветительские издания как типологическая ниша // 

Медиаскоп. Вып. № 2. 2012 г. URL:  http://www.mediascope.ru/node/1089. 

6. Яковенко И. А. Рынок научно-популярных журналов. Аналитический обзор, 

Москва, 2012. URL:  http://pressaudit.ru/rynok-nauchno-populyarnyx-zhurnalov-analiticheskij-

obzor/#comment-925. 

 

Тема 12. Культурологические медиа 

1. Дедкова Т. Ф. Культурологические журналы / Типология периодической печати / 

Под ред. М. В. Шкондина, Л. Л. Реснянской. – М.: Аспект Пресс, 2007. – С. 93–104. 

2. Дедкова Т. Ф. Культурологическая проблематика / Проблематика СМИ / Под ред. 

М. В. Шкондина, Г. С. Вычуба, Т. И. Фроловой. – М.: Аспект Пресс, 2008. – 143–178. 

3. Соколова Н. «Театрал» или «Станиславский»? Плюсы и минусы двух массовых 

театральных журналов [Электронный ресурс] / Журналистика и медиарынок. – № 4, 2007 / 

Библиотека Центра экстремальной журналистики. – Режим доступа: 

www.library.cjes.ru/online/?a=con&b_id=819&c_id=11081. 

4. Горлова Е. В. Особенности содержательной модели российских журналов об 

изобразительном искусстве // Вестн. Моск. ун-та. Сер. 10. Журналистика. 2018. № 1. 

 

Тема 13. Отраслевые СМИ 

Тема 14. Корпоративные СМИ 

 

1. Чемякин Ю. П. Какие СМИ являются корпоративными // Медиакоммуникации и 

журналистика. Сборник научных статей. Казань, 2015. С. 56–66. URL: 

http://kpfu.ru/staff_files/F292338853/Mediakommunikacii_el.resurs_pdf.pdf 

2. Чемякин Ю. Проблемы типологического анализа современной корпоративной 

прессы. URL: http://www.relga.ru/Environ/WebObjects/tgu-

www.woa/wa/Main?level1=main&level2=articles&textid=3524. 



3. Петропавловская А. Особенности создания концепции корпоративного издания // 

Вестн. Кемер. гос. ун-ета 2015 № 2 (62) Т. 4. С. 162–168. URL: 

http://vestnik.kemsu.ru/jour/article/viewFile/1821/1797. 

4. Агафонов Л. С. Корпоративная пресса: особенности функционирования, 

типологические характеристики и методика оценки эффективности. URL: 

http://www.dissercat.com/content/korporativnaya-pressa-osobennosti-

funktsionirovaniya-tipologicheskie-kharakteristiki-i-

metod#ixzz4S2y1FGKJhttp://www.dissercat.com/content/korporativnaya-pressa-

osobennosti-funktsionirovaniya-tipologicheskie-kharakteristiki-i-metod 

5. Ромашова И. П. Корпоративные СМИ как новые медиа //Коммуникативные 

исследования. – 2015. – № 3 (5). 

6. Ковалёва М. М., Чемякин Ю. В. Корпоративные СМИ современной России: поиск 

стратегии развития // Наука о человеке: гуманитарные исследования. – 2015. – 

№ 4 (22). 

7. Наговицина Т. А. Корпоративная пресса пенитенциарной системы: особенности 

развития и функционирования (на примере издания УФСИН России по Республике 

Татарстан) // Медиаскоп. – 2011. – №. 4. – С. 26-26. 

8. Штепа В. И. Корпоративная пресса химической отрасли: время становления // 

Медиаскоп. – 2008. – №. 1. – С. 17. 

9. Бабкин А. Ю. Типологические и профильные особенности корпоративной прессы 

ФГУП" Почта России // Медиаскоп. – 2010. – №. 3. – С. 6. 

10. Посадсков А. Л. Корпоративная пресса современной России: феномен и казусы // 

Вестн. Новосиб. гос. ун-та. Серия: История. Филология. – 2012. – Т. 11. – №. 6. 

11. Тортунова И. А. Современные печатные СМИ «для профессионалов» как 

разновидность деловой прессы (на примере изданий для юристов) // Век 

информации. – 2014. – №. 3. – С. 248-258. 

 

Тема 15. Аудиторный критерий в типологии. Женские журналы 

1. Кайгородова М. Е. Экспериментальное исследование гендероспецифичности 

концептов «женский журнал», «мужской журнал» // Изв. Рос. гос. пед. ун-та им. 

А. И. Герцена. – 2009. – № 119. 

2. Коломийцева Е. Ю. Женские журналы в России: история изучения // Культурная 

жизнь Юга России. – 2008. – №. 1. 

3. Смеюха В. В. и др. Процессы идентификации и женская пресса. – 2012. 

4. Смеюха В. В. Отечественные женские журналы: классификационно-

типологический аспект (1779–2000 гг.) // Гуманитарные и социальные науки. – 

2011. – №. 5. – С. 81-91. 

5. Смеюха В. В. Женские сетевые журналы: теоретико-типологическая 

характеристика // Вестн. Адыгейск. гос. ун-та. Серия 2: Филология и 

искусствоведение. – 2011. – №. 4.  

6. Смеюха В. В. Отечественные женские электронные журналы: история и типология 

// Вест. Пятигор. гос. лингв. ун-та. – 2011. – №. 1. – С. 153-156. 
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