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Содержат задания и образцы их выполнения: 

План медиалингвистического анализа текста 
 
1. Особенности дискурса: 

• коммуникативная цель, жанр; 
• тематика; 
• медиаресурс, характер адресата 

2. Особенности языка: 

• лексика; 
• грамматика, 
• невербальные особенности (оформление)  

3. Ваш комментарий по поводу содержания и формы  

 

Пример текста для анализа 

ГАРУ 
10 октября в Крокус Сити Холле! Гару! Снова в Москве! Концерт в рамках 
нового тура «Fly me to the moon»! 
поделиться:      
6 октября 20** 

 
Гару (Garou) – певец, родом из Канады. Для многих Гару – это самый первый певец, 
непревзойдённо исполнивший роль Квазимодо в мюзикле «Нотр-Дам де Пари», которая 
подарила ему мировую славу и сделала его одним из самых востребованных певцов в мире. 
 
Один из самых популярных хитов на планете «Belle» занял первые строчки музыкальных хит-
парадов многих стран мира и продержался на лидирующих позициях четыре с половиной 
месяца! Эта композиция и сам мюзикл был занесен в книгу рекордов Гиннеса как самый 
успешный музыкальный проект. Песня, исполненная Гару, стала самой лучшей песней 2-ой 
половины двадцатого века во Франции. Так началась звездная карьера Гару. 
 
Благодаря роли Квазимодо Гару он стал не только невероятно популярен, но и получил 
возможность выступать с сольными концертами. Он также успешно выступает со звёздами 
первой величины, такими как Брайан Адамс и Селин Дион. 
 

http://www.livejournal.com/update.bml?event=http://www.rusrep.ru/article/2016/10/06/garu%26subject=%D0%93%D0%90%D0%A0%D0%A3
http://twitter.com/home?status=http://www.rusrep.ru/article/2016/10/06/garu
http://connect.mail.ru/share?share_url=http://www.rusrep.ru/article/2016/10/06/garu
http://www.facebook.com/sharer.php?u=http://www.rusrep.ru/article/2016/10/06/garu
http://vkontakte.ru/share.php?url=http://www.rusrep.ru/article/2016/10/06/garu


Диски и пластинки, выпущенные в свет Гару, расходятся по всему миру колоссальными 
тиражами, получают платиновые статусы в различных странах. Он является обладателем 
десятка престижных наград, в том числе и премии «World Music Award». 
 
За 17 лет Гару успел выступить в самых престижных залах планеты, спел дуэтом с ведущими 
звёздами поп-музыки. В 2010 году Гару выступил на открытии зимних Олимпийских игр в 
Ванкувере. В сезонах 2012-2014 Гару передавал свой опыт начинающим артистам во 
французской версии супер-популярного проекта «Голос». В перерывах между съёмками он 
по-прежнему — великолепно поёт. В 2014 он выпустил альбом рождественских песен «Xmas 
Blues”/“It’s magic”, а 2015 год Гару посвятил сольным гастролям по заморским территориям 
Франции и по Восточной Европе и представил программу «Forever Gentlemen» — золотые 
песен XX века легендарных певцов: Фрэнк Синатра, Дин Мартин, Шарль Азнавур, Ив Монтан, 
Шарль Трэне и др. 
 
Своим талантом Гару уже покорил миллионы сердец по всему миру и, в частности, в России. 
Стоит только Гару в Москве или любом другом городе выти на сцену, публика получает 
удивительный энергетический посыл, каждое выступление исполнителя можно назвать 
уникальным, и этот раз, без сомненья, не станет исключением. 
 
Гару далеко не первый раз выступает в Москве, и каждый раз его шоу сопровождается 
неизменны аншлагом, дарит зрителям прекрасное настроение и заряд положительных 
эмоций. 
 

 

Образец медиалингвистического анализа текста 

1. Особенности дискурса. 

Способ производства текста. Имя автора в статье не указано, но предполагаю, 
что способ производства текста - авторский. 

Форма создания: письменная. 

Форма воспроизведения: письменная. 

Канал распространения: Интернет. 

Функционально-жанровый тип текста. Возможность сходить на концерт 
представлена нам, как необходимая услуга, озвучены все плюсы от данной 
“сделки”, скрыты все минусы. Обозначено время и место для посещения 
данного мероприятия. Можно сделать вывод, что данный текст ближе всего к 
рекламному жанру. 

Тематическая доминанта: культура (музыка, музыкальные концерты). 



2. Особенности языка. 

Лексика и словообразование. В каждом втором предложении упоминается имя 
музыканта, очевидно, что с целью повышения запоминаемости. Все слова 
достаточно простые для понимания, отсутствует какая-либо профессиональная 
терминология. 

Оценочность: предельно явная. Здесь собраны все положительные 
характеристики певца, читателям он преподносится как идеальный музыкант. 
Текст говорит нам: “Ты должен сходить на этот концерт”. 

Средства речевой выразительности. Автор в основном использует только 
эпитеты: “золотые” (песни), “энергетический” (посыл), “колоссальные” 
(тиражи). Но в целом он избегает использования слов и словосочетаний с 
переносным значением, можно сказать, что в этом плане текст достаточно 
прямолинейный. 

Грамматика. Прослеживается перенасыщение прилагательными: “первый”, 
“мировой”, “востребованный”, “успешный”, “колоссальный”, “супер-
популярный” и так далее. Большинство предложений являются простыми (одно 
подлежащее + одно или несколько сказуемых), двусоставными, 
распространенными, повествовательными и полными. Автор не стремится к 
активному использованию причастных и деепричастных оборотов. Автор 
избегает использование сложносочиненных и сложноподчиненных 
предложений. Такая конструкция большинства предложений делает текст 
простым и понятным для широкого круга людей. 

Особенности построения текста. В тексте отсутствует какая-то особая 
структура: абзацами перечислены главные достоинства певца. Но стоит 
отметить, что заголовок звучит как приглашение на концерт, а весь 
последующий текст отвечает на вопрос “Почему нужно сходить на концерт?” 

Невербальные особенности (оформление). В первую очередь мы видим афишу с 
фотографией главного действующего лица, где половина текста на английском 
языке. Текст разделен швейцарским абзацем (без красных строк). Такое 
“дозирование” информации облегчает чтение. 

3. Комментарий. 

Если максимально кратко описать данный текст, то он “приторно-сладкий”. 
Ранее мне приходилось встречать анонсы музыкальным событий, но они не 
были такими однобокими. Что мы видим здесь? Музыкант Гару является каким-
то внеземным существом, собравшим в этом мире все награды, добившийся 
максимального успеха в творчестве. Пожалуй, такого человека я должна была 



хотя бы знать. На мой взгляд, в тексте превозносится значимость главной 
фигуры. Кроме того, допущены ошибки: “золотые песен” (подразумевалось 
“золотых песен”), “неизменны аншлагом” (подразумевалось “неизменным 
аншлагом”). В нем отсутствует структура, идет простое перечисление всех 
достоинств исполнителя с явным перенасыщением прилагательных. Очевидно, 
что создание такого текста необходимо для увеличения продаж билетов на 
концерт. Но заинтересовал ли меня данный артист? Сомневаюсь, потому что 
этот текст выглядит, как типичная реклама, а доверия к такой рекламе у меня 
уже давно нет. Как улучшить данный текст? В первую очередь, сократить 
количество достоинств главного героя, озвучить только главные. Возможно, 
необходимо добавить интересные факты из его жизни, например, из детства, 
чтобы внести разнообразие в текст. Также можно добавить мнение других 
артистов по поводу творчества Гару. 

 

Пример анализа подборки новостей 

Проанализируйте языковые средства интерпретации информационного повода на 
примере подборки новостей Яндекса. 
В журналистике традиционно выделяют текстовые позиции, соответствующие 
вопросам: кто? что? где? когда? зачем? почему? и как? 
Ответьте на вопросы: 
Какие характеристики данной ситуации вошли в заголовки газет? (субъект действия 
- ньюсмейкер (1), описания действия (2) и его объект (обстоятельства) (3). 
Охарактеризуйте их. 
В каких заголовках событие подаётся как мнение, в каких - как факт? 
Укажите самый объективный и самый необъективный заголовок. 

1) «Санкции против Украины коснутся 360 компаний и более 50 физлиц». С 
грамматической точки зрения распределение ролей таковой: субъект – санкции, 
действие – коснутся, объект – украинские компании и физлица. С логической 
точки зрения, это обезличенный заголовок: санкции не вводят сами себя и 
самостоятельно не касаются (в переносном значении), кто-то подписывает 
документ об этом, но это лицо в заголовке не указано. Заголовок нейтральный, 
определенных негативных или позитивных коннотаций в нем нет (если не 
считать упоминания Украины, которая для некоторых категорий граждан 
автоматически является негативным проявлением). На других сайтах: 
«Источник: контрсанкции РФ коснутся более 400 физических и юридических 
лиц Украины» (Tass.ru). Здесь в заголовок вынесен спикер, некий источник. Его 
имя не раскрывается, можно предположить, что он анонимный. Вместо слова 
«санкции» использовано «контрсанкции», что придает подтекст ответного 
удара, «они начали, мы отвечаем». Газета «Труд» озоглавила материал «Удар по 

Часть рисунка с идентификатором отношения rId16 не найдена в файле.



360 компаниям: что известно о российских санкциях против Украины». Из всех 
заголовков этот самый необъективный. Слово «удар» вносить значение 
сильного и заметного действия, ухудшение положения украинских компаний, 
хотя пока ничего еще не произошло и не ясно, станет ли этот политический шаг 
действительно роковым. 

2) «Лидер Rammstein забрал певицу Лободу из больницы» . Ньюсмейкер – лидер 
Rammstein, действие – забрал из больницы, объект – певица Лобода. Заголовок 
из новостей шоубизнеса о взаимодействии звезд. Woman.ru рассказывает об 
этом так: «Тилль Линдерманн забрал Светлану Лободу из больницы и отвез в 
ресторан». Практически та же конструкция, но с уточнением про дальнейшее 
развитие событий, которое позволяет нам предположить о том, в каких 
отношениях находятся звезды. Lenta.ru добавляет деталей в свой заголовок: 
«Лидер Rammstein бросил съемки клипа и приехал на выписку Лободы из 
больницы», используя сниженную лексику «бросить делать что-то». В целом, 
заголовки достаточно идентичны и призваны показать ответственность и заботу 
Тилля Линдерманна. На этом фоне vokrug.tv выдвигает предположения в своем 
заголовке: «Предполагаемый отец ребенка Светланы Лободы Тилль 
Линдерманн забрал певицу из больницы». Это самый необъективный заголовок. 
Стоит отметить, что разные издания по-разному рассказывают о мужчине: кто-
то просто называет его по имени, кто-то уточняет принадлежность к группе 
Rammstein, а кто-то упоминает только факт солирования в группе, а имя 
опускает. 

3) «В рейтинг лучших университетов мира вошли 14 российских вузов». 
Субъект – 14 российских вузов, действие – вошли, объект – рейтинг лучших 
университетов мира. Это инверсивный заголовок, в начало выставлена 
информация, отвечающая на вопрос «куда?», это связано с желанием сразу 
зацепить читателя. Другие заголовки этой новости мало чем отличаются, 
меняется лишь слово «рейтинг»: ТОП, список, U.S. News Best Global Universities 
2019 (название рейтинга уточнил только сайт ria.ru). Оценочная конструкция 
«лучшие университеты мира» вводит в заблуждение, т.к. рейтингов в мире 
достаточно много и все они оценивают по разным параметрам. Это фактическая 
новость с небольшими оценочными вкраплениями. 

4) «Небензя процитировал Пушкина на заседании СБ ООН». Субъект – Небензя, 
действие – процитировал, объект – Пушкин. Заголовок изобилует 
аббревиатурами и фамилиями, что рассчитано на общий высокий уровень 
эрудиции читателя. Другие издания попытались расшифровать то одну, то 
другую часть заголовка: «Постпред России процитировал Пушкина на 
заседании СБ ООН» (RG.ru) – использована не фамилия, а должность; «Небензя 
процитировал Пушкина на совбезе ООН» (ura.ru) – использована не 
аббревиатура, а краткая расшифровка. Только ria.ru добавила в заголовок 
подробностей: «Небензя упрекнул коллег по Совбезу ООН в самообмане, 



процитировав Пушкина» - не лучший вариант заголовка, т.к. деепричастные 
обороты затрудняют понимание. Это политически-окрашенная новость, однако, 
это не отображено в большинстве заголовков. Заголовок Яндекса – 
фактический. 

5) «Apple представила новые iPad Pro и MacBook Air». Субъект – Apple, 
действие – представила, объект – новые iPad Pro и MacBook Air. Техническая 
фактическая новость без оценочных конструкций и слов с определенной 
коннотацией. Примеры заголовка к этой новости в других СМИ практически не 
отличаются, что может говорить о том, что разных граней у новости нет. Это 
свершившийся факт. 

 

Далее -- пример презентации к студенческому докладу  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Методические материалы утверждены на совместном заседании кафедр массовых 
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Основные тенденции 

развития языка и стиля 

СМИ в условиях 

современной России Анастасия Рац, Полина Кирпичева, Михаил 

Матыцин



Основные аспекты

Что такое язык СМИ

Тенденции развития языка

Изменения в языке

Выводы

01

02

03

04



Язык СМИ

• весь корпус текстов, производимых и 
распространяемых средствами 
массовой информации

• особая знаковая система смешенного 
типа с определённым соотношением 
вербальных и аудиовизуальных 
компонентов, специфическим для 
каждого из средств массовой 
информации: печати, радио, 
телевидения, Интернета



Тенденции языковых изменений

Просторечия Жаргонизмы Обсценная лексика Огрубление

1. Проникновение в язык СМИ:

2. Неконсервативность и быстрая реакция на смену языковой моды

3. Разнообразие норм речевого поведения отдельных социальных групп

4. Сознательный отход от литературно-языковых норм



Тенденции

Языковых

изменений

«Американизация» языка:
• Заимствование слов
• Образование слов по 

английскому образцу
• Интонационная окраска 

по английскому типу



Тенденции
Языковых изменений

• Быстрая реакция на смену моды языка
• Возрождение старых слов
• Использование неологизмов
• Огрубления публичной речи
• Новые значения старых слов
• Сознательный отход от 

литературно-языковых норм
• Тенденции к авторству и самовыражению
• Тенденция к вуалированию свой 

субъективности — применение “полифонии” 

Другие тенденции



Изменения в языке

Нарушения

Языковых норм

Неправильное 

составление 

предложений, 

словосочетаний

Лексические

Искажение смысла 

предложения из-за 

некорректного 

подбора слов

Логические

Неправильное 

склонение, 

употребление

Числительные

Нарушение норм 

управления, 

расположения и 

выбора слов в тексте

Синтаксические

Неправильная 

расстановка ударений 

в словах

Орфоэпические

Ослабление 

падежных функций

Падежи

100



Выводы

Сближение разговорной речи 

и публицистики

Происходит упрощение норм 

литературного языка, из-за 

постепенного сближения 

последнего с разговорным 

языком

Фразеологизация сочетаний 

слов, ранее не являвшихся 

устойчивыми выражениями

Основными факторами 

изменения норм 

словоупотребления являются 

экстралингвистические факторы

Неологизмы из разговорной 

речи

Большой поток 

заимствований 



Спасибо
За внимание
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	В журналистике традиционно выделяют текстовые позиции, соответствующие вопросам: кто? что? где? когда? зачем? почему? и как?
	Ответьте на вопросы: Какие характеристики данной ситуации вошли в заголовки газет? (субъект действия - ньюсмейкер (1), описания действия (2) и его объект (обстоятельства) (3). Охарактеризуйте их. В каких заголовках событие подаётся как мнение, в каких...
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